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S ono molti e diversi

i riferimenti che i cittadini

utilizzano per “orientarsi”,

Nella vita e sul piano personale.
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diTlvo Diamanti

ono molti e di-
versiiriferimen-
ti che i cittadini
utilizzano per
“orientarsi”.
Nella vita e sul
piano persona-
le. Einteressante osservare qua-
li siano ritenuti (piti o meno) uti-
li. E in quale misura. E quanto
abbiamo cercato di fare attra-
verso un sondaggio di Demos,
condotto di recente. Nel quale
vengono “riproposti” i quesiti
“gia posti” alcuni anni addietro.
Nel 2016, per la precisione. In
questo modo vengono rilevate
le opinioni relative ad ambiti e
contesti importanti, che condi-
zionano le scelte delle istituzio-
ni e dei soggetti pubblici. Oltre
chedegli individui. In particola-
re, sono state valutate alcune
“passioni”, che esistono e resi-
stono nel tempo.Iluoghi del ter-
ritorio, la religione e la fede, lo
sport,infine: la politica. Premet-
to che, per importanza, prevale
sempre “il territorio”. E cio spie-
ga, in parte, ’'attenzione “nazio-
nale” verso le elezioni che si
svolgono, in questa fase, in am-
bito “regionale”. Di recente: in
Sardegna. Domani, in Abruzzo.
Nei prossimi mesi: in Basilicata,
Piemonte e Umbria.

Da questa indagine emergo-
no aspetti di continuita e di
cambiamento interessanti. E
non del tutto scontati. Anche se
il primo elemento che si deli-
nea, osservando gli atteggia-
menti sociali a distanza di 8 an-
ni, € un elevato grado di “coe-
renza”. In quanto la graduato-
ria delle opinioni si conferma e
resiste nel tempo. Pur dimo-
strando un certo grado di ridu-

zione delle differenze interne.
Cioeé: la tendenza verso una co-
mune identita.

“La passione che supera le al-
tre passioni” coinvolge e richia-
ma i luoghi del territorio. Come
emerge anchenelleindagini sul
“Rapporto degli italiani verso lo
Stato e le Istituzioni”, condotto
da LaPolis-Universita di Urbino
insieme a Demos, da oltre ven-
t’anni. D’altronde, i “nostri” am-
bienti di vita contribuiscono a
farci conoscere e riconoscere. A
definire la nostra identita. Per
questo motivo, il primo riferi-
mento, per gliitaliani, & costitui-
toda “la sua (nostra) citta, regio-
ne”, dal suo (nostro) “paese”. In-
dicati dal 60% del campione
(con un punteggio 8-10). Poco
meno rispetto al 2016, quando
“appassionavano” il 64% delle
persone intervistate.

Dietro ai luoghi del territorio,
si conferma “lareligione o la co-
munita religiosa”. Indicata, pe-
10, da una quota molto pitiridot-
ta: 39%. In calo di 15 punti, negli
ultimi 8 anni. Una tendenza che
si spiega con la discesa rilevan-
te della praticareligiosa. Sottoli-
neata e analizzata da un recen-
te saggio pubblicato dal sociolo-
go Luca Diotallevi (per I’editore
Rubbettino), intitolato, puntual-
mente, “La messa & sbiadita”.
Questa tendenza si allarga fra i
pitu giovani, ma, negli ultimi an-
ni, ha coinvolto anche le donne,
che un tempo erano (e in parte
restano) le pit “fedeli” alla prati-
careligiosa.

Pit1 ridotta & la componente
di persone che si “appassiona”,
cioe, “prova passione” per lo
sport e/o perlasquadra-lo spor-
tivo per cui tifa. Quest’area so-
ciale appare, comunque, am-
pia: 31%. Vicina, per “misura”, a

il tifo per la politica
la Chiesa perde quota

quanto osservato nel 2016. 11 ti-
fo, d’altra parte, e un sentimen-
to diffuso in Italia, e coinvolge
oltre meta dei cittadini, come
emerge da un’indagine di De-
mos, condotta un anno fa, nel
febbraio 2023.

In fondo alle preferenze degli
italiani si confermano i partiti e
i leader politici. Che, tuttavia,
fanno registrare una crescita “ri-
levante”. Per quanto limitata, se
si concentra l'attenzione sulle
passioni pitl intense. Si tratta co-
munque, di un aspetto “rilevan-
te”. E un po’ sorprendente, pen-
sando al clima anti-politico che
ha accompagnato il Paese negli
ultimi 20 anni. Questo muta-
mento si spiega, principalmen-
te, con i cambiamenti avvenuti
nell’ultimo decennio. Per il ruo-
lo evidente che la “politica” ha
fatto osservare negli anni del Vi-
rus, soprattutto attraverso l'a-
zione dei governilocali.

Ma, soprattutto, contano i mu-
tamenti avvenuti nei rapporti
di forza fra aree (campi) e parti-
ti. E I'instabilita diffusa e perma-
nente, che si osserva. Infatti, I’at-
tenzione verso partiti, movi-
menti e leader politici appare
elevata in tutti i settori. Fra tutti
gli elettori. Anzitutto e soprat-
tutto, nella base del M5s. Ma si
riproduce, in misura poco piti ri-
dotta, nel Centro-Sinistra e nel
Centro-Destra.

I interessante, ancora, Iin-
fluenza dell’eta. La passione ver-
so la religione e il territorio, in-
fatti, cresce quando si superano
i 50 anni. Mentre fra i piu giova-
ni non si osservano “passioni
particolari”. E, tuttavia, indub-
bio che viviamo “un’epoca di
passioni tristi”, per citare una
definizione di Miguel Benasa-
yag e Gerard Schmit (ispirata al
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filosofo olandese Baruch Spino-
7a).

“Tristi”, perché non spingono
e non aiutano a guardare avan-
ti. Oltre. Ma accentuano il no-

LE PASSIONI DEGLI ITALIANI TRA GLI ELETTORI

i pud dire, su una scala da 1210, quanta passione prova verso ciascuna delle seguenti realta?
(valori % di quanti esp una valutazione ugusle o superiore a 6 in base alle i ioni di voto*)
W la sua citta, la sua regione, il suo paese ™ lasquadra o'lo sportive per cui tifa

i la sua religione o la sua comunita religiosa Il suo partito; movimento, o leader politico

Area centro-sinistra

Area centro-destra

M5s

*area centro-sinistra: Pd, Europa Verde-Verdi e Sinistra ltaliana.
+Europa. Area centro-destra: Fdl, Lega, Forza Italia, Noi moderati con l'talla

stro legame con il presente.
Con il territorio. Qui e ora. E,
quindi, generano senso diimpo-
tenza. Mentre la fiducia negli al-
tri e, in generale, la “fede”, che e

all’origine della “fiducia”, diven-

ta piuinstabile. Fuida.

In questo modo, pero, rischia-
mo di perdereil futuro. E di per-
derci in un presente senza fine.

JRIPRODUZIONE RISERVATA

\ota nietodologica

Il sondaggio & stato
realizzato da Demos & Piper
LaRepubblica. Larilevazione
& stata condotta nei giorni
5-8febbraio 2024 da
Demetra con metodo mixed
mode (Cati = Cami — Cawi).

Il campione nazionale
intervistato (N=1.001,
rifiuti/sostituzioni/inviti:
5.796) e rappresentativo per
i caratteri socio-demografici
eladistribuzione territoriale
della popolazione italiana
dieta superiore ai18 anni
(margine dierrore 3,1%).
Documentazione completa
suwww.sondaggipoliticoel-
ettorali.it

Fonte: sendaggio Demos per La Repubhlica — Febbraio 2024 (base: 100] casi)

LE QUESTIONI CHE APPASSIONANO GLI ITALIANI

Jipua dire, suuna scala da 1a 10, quanta passione prova verso cfascuna delle seguenti realta?
‘valori %~canfronto coniil 2016

2024

la sua citta, la sua regione, il suo paese

la'sua religione o la sua comunita religiosa _

39

la squadra o lo sportivo per cui tifa

il suo partito, movimento, o leader politico

la sua citta, la sua regione, il suo paese

la sua religione o la sua comunita religiosa H

la squadra o lo sportivo per cui tifa

il suo partito, movimento, o leader politico I]l 15

Fonte: sondaggio Demos per La Repubblica— Fe|

LE PASSIONI DEGLI ITALIANI PER ETA’
Ci puo diite, s una scala da Ta 10, quanta passione prova verso ciascuna delle seguenti realta?
(valori % di quanti espri una valutazione uguale o superiore a 6 in base alla fascia d'eta)
M la sua cittd, la sua regione, il suo paese 1 la squadra o lo sportivo per cui tifa
W la sua religione o la'sua comurita religiosa Il suo partito, movimento, o leader politico
18-29 anni

30-44 anni

45-54 anni

55-64 anni

65 annl

e piu

Fonte: sondaggio Demos per La Repubblica — Febbraio 2024
I luoghi del territorio
TOTALE 6-10 .
restano al primo posto
® ° .
o Gli anni del Covid
. s e
hanno riavvicinato
60 . . . o s
cittadini e partiti
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