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IMPRENDITORI ITALIANI EMARGINATI

NELLEPOCA DEL POPULISMO

di Francesco Delzio

In pagina proponiamo uno stralcio
tratio dal terzo capitolo del libro
«Laribellione delle imprese».

arebbeunerrore diletiu-
ra considerare Tostilita
sociale e culturale verso
gliimprenditori esclusi-
vamente come effetto
dell’'ondata populista.
«LTtalia&unPaese diviso, gliimpren-
ditori sisentono soli come mai», de-
nunciavagianel 2011, conun’intuizio-
nepremonitrice, 'allora presidente di
Confindustria, Emma Marcegaglia.

Nelrapporto conil mondodell'im-
presa, ilpopulismo ha semplicemente
cavalcatoun’onda «negativa» che esi-
stevagiainltaliae che probabilmente
si ¢ formata durante la Grande crisi
deglianni Duemila. «L’imprenditore
appare una figura in affanno, la sua
posizione privilegiata dimotore del-
I'economia émessain discussione sia
per gli effetti della crisi sia per la ca-
rente valorizzazione da parte delle
istituzioni», scriveva Nando Pagnon-
celli in un prezioso report Ipsos del
2015. Eannotavacome gliitaliani sot-
tovalutasserol'importanza del com-
partoindustriale: solo unterzo della
popolazione citava I'Italia tra i tre
maggiori Paesi produttori europei.
Mettendoin evidenza una contraddi-
zionelacerante: «unPaese conunnu-
meroaltodiimprenditori chehapero
una conoscenza approssimativa del
peso che essirappresentanonell’eco-
nomia nazionale».

Questa contraddizione puo essere
spiegata solo analizzando il muta-
mento culturale che ha indebolito
gradualmenteil corposocialeitalia-
no negli ultimi decenni. Come scrive
Paolo Savonanel suoultimo saggio,
nelnostroPaesela «culturadello svi-
luppo» che ha animato gli anni del
Dopoguerrasiétrasformata gradual-
mente in «cultura della garanzia»,
scambiando dosisempre maggioridi
liberta con dosi sempre maggiori di
sicurezza. Di conseguenza la prefe-
renza per Ia rendita ha preso il so-
pravvento su quella del premio, do-

vutoachirischiaognigiornoaffron-
tando il campo aperto del mercato,
moltiplicando la richiesta di spesa
pubblica da attivare subito.
Tuttavia, partendodaqueste pre-
messe, 0ggi possiamo registrare
qualcosadinuovo(eancora pit peri-
coloso) nelruolo sociale dellimpren-
ditore e nella sua percezione.
«Come é possibile chenellasetti-
ma potenza industriale del mondo
siacosiintensa e diffusal’ostilita per
lasocietaindustriale? Aocchio, alme-
nounterzodegliitaliani (e forse an-
che dipili) sembra contagiato dalvi-
rus anti-industriale», ha scritto An-
gelo Panebianco, spiegando I'insi-
diosa novita sul piano culturalediun
fenomeno chel'ltalianonavevamai
conosciuto in queste dimensioni,
poiché lo stesso «partito comunista
eraanticapitalista, manonera anti-
industriale. Non avrebbe potuto es-
serlo, dato che puntavaaegemoniz-
zare la classe dei salariati dell’indu-
stria. Adesso élanti-industrialismo,
piu che l'anticapitalismo, a tenere
banco». «Che altro significano gli
slogan sulla decrescita felice?», si
chiede retoricamente Panebianco.
E se & vero, mutuando le parole di
Pierre Rosanvallon che «oggi ¢’e 'ur-
genzadipensareil populismo comefat-
tocostitutivodellavitadellenostrede-
mocrazieenonsolocomeunaspeciedi
sbandatamomentaneae circoscritta»,
Imutamentocheciostadeterminando
sulruolosociale dell'imprenditore de-
v'essere preso terribilmente sul serio.
Forse per la prima volta nella sto-
ria, 'imprenditore italiano vive nel-
I’era del populismo una condizione
inedita di «emarginazione sociale».
Si tratta di un grande paradosso.
Non solo economico, sulla base dei
numeribennotidell’economiaitalia-
na.Maanchesociale: 'imprenditore
e il principale generatore di occupa-
zione e di ricchezza, nonché J'unico
pilastro sucui (amonte) pudreggersi
qualsiasi operazione didistribuzione
dellaricchezza edimiglioramento del
benessere e della qualita della vita di
tuttiicittadini. «Eassurdo cheil con-
sumatoreabbia invidia perlaricchez-

za delle persone che egli ha fattoric-
che, perchéhapretesoiloro servizi.Il
consumatore danneggia se stesso
quando chiede provvedimenticontro
il “big business”. Chi invidia la ric-
chezza del proprietario dei grandi
magazzini, compripure dove ottiene
unamerce piliscadente pagandoladi
pit», scriveva Ludwig von Mises, uno
deipadri del pensieroliberale.

Ed e infine un paradosso politico:
partitie movimenti populistidevono
laloro affermazione anche al soste-
gno convinto dipiccolissimi e piccoli
imprenditori, stanchi dell’inarresta-
bile spinta alla spesa pubbilica e alla
burocratizzazione dell’economia da
partedei<«vecchi» partiti. Eche oggisi
trovano di fronte a un menu politico
simile, all’interno del quale l'unica
novita significativa li discrimina pe-
santemente rispetto a professionisti
epartite ivapremiaticonlaflattaxal
15% (fino a 65mila euro).

Guardandoilfenomenodallaparte
dei«padroni emarginati», tuttoquesto
si incrocia con il naturale tramonto
anagraficodelle generazioniche han-
nocostruitoilmito dell'imprenditoria
italiananelmondo -a cavallo deglian-
ni6oe7o-trasformandoun Paese po-
vero di materie prime in una delle
grandipotenze industrialidel mondo
e che,nonostante cio, sono stati quali-
ficatineidecenni daunaparterilevante
delélite culturale del Paese (formatasi
sulle barricate, poi ripudiate, del Ses-
santotto)conepiteti carichi di pregiu-
dizi come «razza padrona», «capitali-
stiall'italiana», «capitani di sventuras.

Successivamente, conlacrisidei di-
stretti e del «piccolo e bello», gli im-
prenditoriitalianihannoassunto com-
portamenti fortemente polarizzati.
Moltidilorosonorimasticonfinatinel
mercatodomestico,subendolaperdita
di competitivita del sisterna Italia e la
debolezzastrutturale deiconsumidegli
italiani: se sono sopravvissuti, hanno
dovutospessoridimensionareattivita,
ambizionie organicimettendoinevita-
bilmente in crisi il rapporto conle co-
munitaincuioperano. Altri - inquanti-
taequalitamoltorilevante, perfortuna
delsistemaltalia-sonostati capaciin-
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vece diallargare la loro presenza pro-
duttivaedistributiva suimercati euro-
pei o globali, combattendo gli effetti
dellacrisiitalianamedianteladiversifi-
cazione geografica e spesso moltipli-
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delocalizzazioni produttive, o divoler
mettereiloropatrimonialriparo dal fi-
scoitaliani. Indistintamente, a prescin-
dere dalle loro scelte produttive in
aziendaodaquelle personali.
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