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Tra soldati
e infermiere
cosi la pubblicita
ando alla guerra N
De Grandis e Ghigi a pagina 15 e
Lo storico e critico cinematografico Giuseppe Ghigi racconta il mercato durante la Grande Guerra attraverso

le reclame di alimentari, ogge

tti per la casa e per la famiglia. Il ruolo della propaganda nei cinema e nei giornali

Soldati e crocerossine
Pubblicita in guerra

Pubblichiamo un brano del
libro “Oro e piombo” di
Giuseppe Ghigi.
filmati di propaganda aveva-
noanche la funzione di veico-
lare e di far accettare ai ma-
schi del fronte interno e ai
combattenti l'idea positiva
dell'impegno femminile nel-
lo sforzo bellico. Facile quando
si tratta di mettere in scena in-
fermiere o attrici, pi1 difficile in
altri campi, soprattutto quando
le donne sono costrette a invade-
re mestieri considerati pretta-
mente maschili. Ballerine per gli
spettacoli al fronte, prostitute
per alleviare i desideri dei solda-
ti (ovviamente attivita risaputa,
ma ufficializzata solo nei rap-
portidellapolizia o dell’'esercito,
o relegata nella cronaca nera
per icasi di omicidi a sfondo ses-
suale, e ve n’erano...), operaie
nelle fabbriche d’armi, mail ruo-
loin cuila propaganda maggior-
mente relegava le donne era
quellodiinfermiera.

DONNE AL FRONTE

11 modello, per il mondo an-
glosassone, era la crocerossina
Edith Cavell fucilata dai tede-
schi (1915) per aver ajutato due-
cento militari alleati a fuggire
dal Belgio occupato, quindi eroi-
na patriottica per eccellenza e
mostrata ad esempio della cru-
delta dei tedeschi e del coraggio
delle donne inglesi. La sua sto-
ria, melodramma perfetto, era
stata usata subito dal cinema di
fiction e di propaganda, gia nel-
lo stesso anno nel film “Nurse
and Martyr” di Percy Moran, o
ad esempio in “Memorial Servi-
ce for Nurse Cavell” sempre del
1915 che si apre con il cartello:
«Uccisa dagli Huns». La Cavell
era diventata subito un’icona,
ma non l'unica, e nei poster si
usava un nutrito, quanto ambi-
guo, paniere di rappresentazio-
ni.

ANGELI ED INFERMIERE

Ministre della cura del solda-
toferito, angeli materni, le infer-
miere sono anche il simbolo di
una femminilitd che rasenta
I'erotismo, immagine sfruttata
abilmente dalla propaganda:
«Numerosissime sono le cartoli-
ne in cui esse, graziosamente
racchiuse nelle loro divise non
prive di civetteria, occhieggiano
in direzione di gagliardi soldati,
li abbracciano, assumono atteg-
giamenti scopertamente sed utti-
vi», Labeauty war delle donne in
guerra al fianco dei maschi non
poteva sfuggire al mercato: la
pubblicita consigliava alle croce-
rossine vari kit per mantenersia
posto, eleganti e allo stesso tem-
po confortate da abiti che pro-
teggevanodalle intemperie e dal
freddo, ma anche attrezzature
per fare facilmente il bucato ne-
gli accampamenti del fronte oc-
cidentale, ola pratica “Royal Va-
nishing Cream”il cui slogan era:
«Beauty on Duty Duty to Beau-
ty» necessaria alle Red Cross
War Workers che avevano poco
tempo a disposizione per curare
la propria pelle.

L'immagine dell'infermiera
di guerra era usata dai pubblici-
tari anche come simbolo di pro-
tezione, sicurezza di igiene, pro-
fessionalita paramedica. 1l
Wright's Coal Tar Soap la raffi-
gurava assieme a un marinaio
(nello sfondo una nave militare
in azione): «Two British Protec-
tors», sosteneva lo slogan. Le
crocerossine inglesi, provenien-
ti in gran parte dalla Upper
class, non potevano farsi manca-
re un buon the alle cinque per-
ché «After a tiring day, nothing
is so quickly and thoroughly re-
freshing as a cup of the Jamous
Formosa Oolong Tea». (Dopo un
giorno faticosoniente & pii1 velo-
ceein fondorinfrescantche una
tazza di Jamous Formosa Oo-
long Thendr).

REALTA E FINZIONE

L'immagine grafica della pub-
blicitd erail segnodelladistanza
tra I'idea del teatro bellico esi-
stente in patria e la realtd, ma
anche della rappresentazione
edulcorata della vita al fronte:
due eleganti infermiere, sedute
a un tavolino preparato con cu-
ra, tovaglia e accurato servizio
da the, sono servite da una ca-
meriera in uniforme e crestina
di pizzo. Ovviamente I'inserzio-
ne si rivolgeva alle donne in pa-
tria (e che potevano permettersi
una cameriera), poiché alle in-
fermiere in servizio attivo era di-
spensato ben altro the e in condi-
zioni decisamente diverse. La
pubblicita degli accessori di ve-
stiariofemminile necessari a chi
sitrovavain servizioal fronte ne
decantava la praticitd, il com-
fort, la resistenza alle intempe-
rie. Erano comunque capi,come
il trench coat, che avevano cam-
biato stile e taglio quasi unifor-
mandosi a quelli maschili: na-
scevano forse in questo periodo
i primi abiti unisex. L'imper-
meabile che (Barkers Women’s
Service Section, Burberry, Aqua-
scutumy), pubblicizzavano aveva
un taglio innovativo per i tempi,
sia per lalunghezza ben soprale
caviglie sia per la mancanza di

lezone dicombattimento.
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