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AWE N'I'u R E Crederci dntuii le potenzialita Witt Strategla «Basfindenne oltre la crisi
: ma le banche non mi diedero credito diversificando clienti e prodotti

Non mi hanno fermatos: i soldi li ho trovati»  Piu efficienza interna con I'automazione»

«¥endevo porta a porta
Mi sentivo imprenditore»

Aristide Artusio, patron della Witt si racconta

D’IMPRESA

“Scuola Miroglio” e fatturato da 15 milioni

POIRING «Avevo 18 annli, pro-
venivo da una famiglia umile,
ma per me era chiaro che sa-
rei diventato un imprendito-
ren. Aristide Artusio, presi-
dente, Witt Italia Spa, ’azien-
da poirinese di prodotti per la
pulizia domestica e la cura
personale, racconta se stesso
nel romanzo “L’artigiano del-
la natura. Storia di un vendi-
tore diventato capitano d'im-
presa”, scritto dal giornalista
Adriano Moraglio.

«f lettori privilegiati sono i
giovani. a loro dico di non ar-
rendersi mai, anche se incon-

sireranho tanti ostacoli duran-

te il cammino - incoraggia Ar-
tusio - La buona volontd, uni-
ta alle idee chiare, premia sem-
pren.

Nel 2001 Artusio rileva Witt
Italia, azienda poirinese nata
negli anni "70, leader nel set-
tore dei prodotti per I'igiene
della casa e della persona, for-
mulati con materie prime al
100% naturali. «L'anziano ti-
tolare voleva vendere: non riu-
scivano a sviluppare prodotti
nuovi - ripercorre - Intuii le
potenzialita del marchio, che
ben si univano alle mie passio-
ni in campo furmaceutico. Ma
non ero un ricco ereditiero; mio
padre era un ciabattino. Le

i banche norn volevano conceder-

mi un prestito per acquistare
Witt, ma io non ho fatto mar-
cia indietro e, grazie alla re-
putazione che negli anni mi e-
ro costruito in campo dirigen-
ziale, sono riuscito a ottenere
i soldi da un istituto di credi-
to minoren.

Nel 2000 il fatturato di Witt

~Italia era ancora espresso in

lire: un miliardo e mezzo. Og-
gi arriva a 15 milioni di euro,
con circa 1.800.000 pezzi pro-
dotti all’anno. Nel corso di
questi 18 anni Witt é diventa-

to un gruppo, unendo diverse
societa al suo interno. Del
2007 & 'acquisizione della mi-
lanese “Erboristeria Magen-
tina”: da quell’anno tutta la
produzione di quest’ultima
viene trasferita a Poirino.
Due anni dopo nasce “Armo-
nie di bellezza”, societa che
gestisce lo show room azien-
dale e vende prodotti per il
comparto estetico. L ultimo
marchio a nascere, nel 2013, &
“UAIAOHY”, «dedicato all’igie-

*nedicani, gatti e cavalli: un’i-

dea di mia moglie, appassio-
nata di animalin.
“L’artigiano della natura”
racconta, oltre alla storia del
presidente della Witt, anche
quella di chi vive attorno a
lui. A partire dalla famiglia,
con il padre, ciabattino, e la

» madre, originari di Alba. U-

nico figlio della coppia, Artu-
sio, si diploma come tecnico
informatico e compie i primi
studi universitari alla Facolta
difarmacia. Nel frattempo la-
vora come venditore porta a
porta: «Ho cominciato con [’o-
lio da cucina, quindi il lievito
per panettieri - ripercorre - So-

= no passato finalmente al setto-

re famaceutico, che adoravo,
diventando rappresentante
per Montefarmaco, quindi per
il gruppo Farmitalian.
Ricomincia gli studi con la
Scuola di Amministrazione
Aziendale. Durante un “busi-

+ ness game” viene notato per

la sua operazione di marke-
ting da Paolo Sartorio, titola-
re di Ulrich, che lo assume co-

* me direttore commerciale del-

la divisione farmacie. E dopo
di lui, la seconda figura im-
prenditoriale chiave per Ar-
tusio & Franco Miroglio, del
Gruppo Miroglio, settore tes-
sile, dove fa la sua seconda e-
sperienza dirigenziale.

Segue 'avventura con Witt
e il “romanzo” si arricchisce
di personaggi. Gloria Giussa-
ni, farmacista di origini ge-
novesi e socia del gruppo: e
lei che formula i prodotti.
Maddalena Gerbino, poirine-
se, che segue la parte ammini-
strativa. Valeria Favaro, an-
cora di Poirino: «Era una ra-
gazzina quando sono arrivato
- riprende Artusio - Allora si
occupava del centralino, poi si
¢ liberato un posto nel compar-
to commerciale e oggi ne é di-
ventata la responsabile, se-
guendo quasi 6.000 donne che
promuovono i nostri prodotti
Su tutto il territorio naziona-
len. A queste sono da aggiun-
gere 30 capi zona, 180 consu-
lenti, 30 venditori del marchio
Erboristeria Magentina, pia

i 50 dipendenti interni.

Nel frattempo lo stabili-
mento di via Torino 34 é cre-
sciuto. Di recente anche con
un ampliamento di 2.200 me-
tri quadrati di magazzino se-
miautomatico, per un totale
di 5.500 metri quadrati al co-
perto.

Un’avventura vincente, du-
rante la quale non sono perod
mancati i momenti difficili.
«Quando sono arrivato ’a-
zienda era ferma e io ero un
terremoto nello sviluppo dei
prodotti: mi sono dovuto con-
quistare la fiducia delle vendi-
trici nel seguire le mie ideen.
Altre sono state le difficolta
tecniche: «Quando abbiamo
costruito la prima parte dello
stabilimento di Poirino erava-
mo senza strada di ingresso,
in piena campagna, senza lu-
ce né acqua. Ma niente ci ha
Sfermato: abbiamo avviato co-
munque la produzione, grazie
a un generatore di energia e
andando a prendere 'acqua
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con le cisternen.

Il romanzo biografico di Ar-
tusio, 120 pagine edite da Ru-
bettino (4 euro, nelle librerie
da giovedi 26 luglio), é il secon-
do volume della collana “La
bellezza dell’impresa”, dedica-
ta alle figure esemplari del-

Aristide Artusio
fra i prodotti
marchiati Witt

Uimprenditoria italiana. Il
primo libro é stato “I custodi
della sorgente. L'avventura
dell’acqua Sant’Anna”. Lau-
tore, Adriano Moraglio, li de-
finisce “romanzi d’impresa’”:
«La vita degli imprenditori,
proprio per la componente di

avventura che vi ¢ nelle loro
storie, diventa un soggetto per-
fetto per un romanzo, al pari
dialtri personaggi tipicamen-
te romanzeschi - interviene -
E’ un modo per avvicinare o-
gni tipo di lettore al mondo del-
l’economia».

Chiara Paolillo

«Vendevo porta a porta
Mi sentivo imprenditore
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